

Jak je to vlastně s tou „inteligentizací“?
O hardwaru

V dnešní době (rok 2010) se klade velký důraz na vše co je inteligentní a na zinteligentnění všeho co ještě inteligentní není. Ať začneme inteligentním telefonem, pokračujeme přes inteligentní dům, inteligentní automobil, inteligentní postel až po inteligentní lahev.     

„Proč vlastně chceme aby všechna tato zařízení byla tzv. smart?“ 
Je to pochopitelné. Přirozenou lidskou vlastností je vedle touhy po poznání i touha zlepšovat. Co jinak bychom vlastně s tím těžce dobytým poznáním dělali, že. 

Pozitivní je, že tyto inovace jdou ruku v ruce s tzv. blue a green technologiemi. To znamená, že obecným trendem je snižování spotřeby energií a zohlednění dopadu na životní prostředí ve všech fázích života produktu a upřednostnění čistě přírodních zdrojů jako je např. slunce. Kupříkladu společnost IBM ve svých známých Five in Five mimo jiné předpovídá, že v nejbližší době budou všechny domy získávat elektrickou energii ze slunce za pomoci nanovrstev v prosklení nebo v plášti budov, nebo počítače z plastů.  Zajímavá aplikace je i použití biodegradabilních materiálů na výrobu plastových výrobků, kde se životnost naprogramuje přísadami do polymeru. 

Takto technokratický přístup přináší nejen mnoho zajímavých a nových řešení, bohužel však také často připojí jako vedlejší efekt nepoměrně složitější ovládání nebo omezení svobody i jistá rizika. 

O „Inteligentizaci“ v počítačové komunikaci 

Klasickou lidskou vlastností bylo, je a bude setkávání se s ostatními členy společnosti a komunikace s nimi. V minulosti se tato vlastnost projevovala tak, že se lidé fyzicky sešli a komunikovali především ústně. V dnešní době dělají v podstatě totéž, jen s tím rozdílem, že se nemusejí fyzicky stýkat a tak komunikují za pomoci elektronického zařízení.

Fenoménem v této oblasti se stávají tzv. sociální sítě. Tyto sítě jsou ve své podstatě sítě uživatelů, kteří mezi sebou komunikují převážně písemně a to na několika úrovních. Od chatu, přes email, hry až po sdílení nejrůznějších videí a souborů. Tyto sítě se dají pokládat za zinteligentnění, i když pouhou agregací,  dosavadních produktů internetu jako blogy, chaty, emailové klienty atd. Z pohledu zastoupení uživatelů a jejich vztahů asi největší poměr je tzv. C2C relací, ale roste i podíl C2B a B2B relací.  Tyto relace a obsahy komunikace jsou svým způsobem informace. 

Zajímavým námětem pro inovaci by mohl být např. data mining a predikce budoucích potřeb a přání uživatelů sítí ještě předtím než si je uvědomí. Například s použitím modelu komunikačních toků některé sociální sítě např. Facebook bychom určili epicentra, hlavní toky a směry. Pak bychom na datech z epicenter zjistili „budoucí“ přání a potřeby.  A za předpokladu posunu takové „stejně smýšlející vlny“ ve směru daného hlavního toku bychom mohli na grupu uživatelů na čele vlny působit. Např. propagovat ekologické jednání. 
Závěrem. Tato úvaha popisuje jeden z mnoha trendů dnešní doby. A to snahu o zvýšení přidané hodnoty všech produktů, jak výrobků tak služeb společně se snižováním spotřeby energií a snahu o minimální dopad na životní prostředí. Otázkou zůstává:                                Nejsme již za bodem zvratu?■
